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PRODUCTO 

 

ANUNCIO 

MARCA 
 

TEXTO 

(Resumen) 

 

Colores 
 

Personajes 
 

Situaciones  
 

IMAGEN 

Acciones  
 

DESCRIPCIÓN 

ESTRUCTURA 

 
 
 

¿Qué dice? 
 

¿Qué quiere decir?  

¿Qué pretende?  

¿Qué situaciones destaca y a 
qué se vincula? 

 

¿Qué sensaciones nos 
produce? 

 

¿Qué valores promociona? 
 

MENSAJE 

¿Con qué asocia esos 
valores? 
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