GUIA PARA EL ANALISIS DE UN ANUNCIO
PUBLICITARIO

Analisis objetivo (Nivel denotativo). ;Qué vemos?

Presentacion

Tipo de anuncio

Destinatarios del producto (Sexo/ Nivel sociocultural/ Edad/ Ideologia...)

Formato. (Nombre del medio/ Publicacién, fecha, horario/ Duracion)

Producto

Nombre del producto

Marca

Logotipo

Imagen

Descripcion (Escenario/Objetos/Personajes/ Encuadre/ Escenografia)...)

Punto de atraccion

Lineas

Texto

Eslogan ‘

Texto escrito

Nivel grafico Nivel fénico

Nivel morfosintactico

Nivel 1éxico

Nivel semantico




Andlisis subjetivo (Nivel connotativo). ;Qué nos sugiere?

Presentacion del producto

Cualidades que se destacan y aspectos que se omiten.

Grado de veracidad.

(Qué ventajas ofrece frente a otros productos?

Imagen

Elementos no lingiiisticos (Luz/Color/ Encuadres/ Imagenes...)

Interpretacion de la escena (Tipologia de los personajes/ Escenarios...)

Recursos utilizados (;Qué funcién realizan?)

Texto

Funcién que realiza el texto escrito (Expresion basica del mensaje/ Refuerzo...)

Recursos utilizados (;Qué funcién realizan?)

Sentimientos y necesidades basicas a las que apela el anuncio. ;Qué valores promueve?

Valoracion critica

Impacto del anuncio. j;Recuerdas el eslogan?

(Te gusta? ;Qué es lo que mas te gusta?

(Resulta creativo? Aspectos mas impactantes




